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The Determination Of Dominant Position Abuse And Its Effects
On Economic Entities
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Abstract

The viability of an economy is considerably influenced by the structure and functionality of
the market, the level of innovation and technological development, which are influenced by
the existence of an efficient competitive environment. Given that the current economic
environment is not characterized by perfect competition, in the fierce confrontation for the
defense of own interests, in many cases the lawfulness and the correctness of the actions taken
by economic entities, are no longer taken into account. In this context, we note that the
beneficial effects of the existence and activity of competition on a market can be amplified by
competitive actions or can be suppressed by anti-competitive activities or practices.
Considering the amplitude of the adverse effects that could be caused by an anticompetitive
behavior of an economic entity on the competitive environment, we consider this article to
address the concept of dominant position abuse and the economic and financial effects on
different categories of relevant market actors.
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excessive pricing.
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Determinarea Abuzului De Pozitie Dominanta Si Efectele Acestuia
Asupra Entitatilor Economice

TIBULEAC Ana

Abstract

Viabilitatea unei economii este influentata considerabil de structura si functionalitatea pietei,
de nivelul de inovare si dezvoltare tehnologica care la randul lor sunt influentate de existenta
unui mediu concurential eficient. Dat fiind faptul ca mediul economic actual nu este
caracterizat de o concurenta perfectd, in confruntarea acerba pentru apararea intereselor
proprii,constatam ca in multe cazuri, nu se mai tine cont de legalitatea si corectitudinea
actiunilor intreprinse. In acest context, mentionim cd efectele benefice ale existentei si
activitatii concurentei pe o piata pot fi amplificate de actiunile concurentiale sau pot fi
suprimate de activitdtile sau practicile anticoncurentiale. Avand Tn vedere amplitudinea
efectelor negative care ar putea fi provocate de comportamentele anticoncurentiale ale unei
entitati economice asupra mediului concurential consideram in acest articol abordam
conceptul abuzului de pozitie dominanta si efectele economico-financiare asupra diferitor
categorii de actori ai pietei relevante.

Cuvinte cheie: concurenta, abuz de pozitie dominanta, entitati economice, preturi de ruinare,
preturi excesive.
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Introducere

Michael Porter defineste concurenta ca fiind una din ,,cele mai puternice forte ale
societatii” care influenteaza pozitiv rezultatele oricarei activitati.

Insd, luand in considerare mecanismul de actiune a concurentei asupra echilibrului pe
piatda si faptul ca, de fapt, concurenta perfectd si purd este doar un model teoretic,
necaracteristic pentru contextul economic actual, concurenta mai degraba reprezintd o
competitie, o lupta pentru apararea, preponderent a interesului propriu, prin comportamente
care pot aduce atat efecte pro-concurentiale cat si anticoncurentiale. Uneori in aceasta lupta
este subminatd libertatea de a alege a consumatorului, libertatea entitatii economice de a
actiona, prin urmare fiind diminuatd intensitatea efectelor pozitive asupra dezvoltarii
economice, printr-un sir de actiuni care, pe termen lung, pot avea consecinte negative asupra
stabilitatii economice a statului.

In acest context, trebuie de mentionat faptul, ca existd numeroase bariere artificiale din
partea actorilor pe piata, utilizate pentru limitarea actiunilor concurentilor, constrangerea
acestora sau chiar eliminarea lor de pe piatd. Problemele cum ar fi: vanzarea cuplatd a anumitor
produse, abuzul de pozitie dominantd, refuzul furnizarii anumitor servicii sau facilitati
esentiale pentru concurenti, bariere instituite pe piatd de cdtre entitdtile existente pentru
obstacularea intrarii pe piatd a concurentilor noi, ar putea deteriora considerabil, nu doar
bundstarea consumatorilor si dezvoltarea concurentilor, ci chiar, pe termen lung ar putea
impiedica functionarea optimad a mecanismului concurentei, cauzand numeroase probleme de
ordin economic si financiar.

Luand in considerare efectele negative ale actiunilor anticompetitive, interventia statului
in dirijarea concurentei sau limitarea efectelor negative este imperativa. Aceasta se poate
manifesta prin diverse forme, cum ar fi legi, regulamentele, politici economice (comerciale,
monetare, fiscale, etc.), politici concurentiale, prin privatizare si nationalizare, prin mecanisme
de control al preturilor, prin subventionarea anumitor activitdti, prin promovarea exporturilor
si atragerea investitiilor, asigurand stabilitatea economica si dezvoltarea mediului de afaceri.
Prin urmare, functionalitatea si competitivitatea economiei este asigurata prin cooperarea
statului cu entitatile economice nationale si internationale.

Delimitari conceptuale privind abuzul de pozitie dominanta si determinarea acestuia

Unul dintre comportamentele anticoncurentiale care pot afecta considerabil echilibrul pe
piatd si bundstarea consumatorilor este abuzul de pozitie dominanta, care reprezinta actiunile
independente ale unei entitati economice cu pozitie dominanta pe piata relevanta in vederea
limitari, distorsionarii sau elimindrii concurentilor de pe piatd, pentru promovarea interesului
propriu. Pozitia dominanta a unei entitati economice nu este neaparat un indicator al abuzului,
insd aceasta 1i oferd posibilitatea de a ignora fortele pietei si de a se comporta independent fata
de acestea. In acest context trebuie sa mentionim ci, pentru determinarea abuzului de pozitie
dominanta este necesara o evaluare a actiunilor entitatii dominante si reactiile actorilor pietei,
precum si fluctuatiile sau schimbarile din mediul concurential.

Pentru evaluarea efectelor abuzului de pozitie dominanta este principiala identificarea
pozitiei dominante pe o piatd. Pentru aceasta, existd mai multe actiuni care trebuie intreprinse,
printre cele mai importante fiind:

1. Definirea pietei relevante;
2. Evaluarea puterii de piata;
3.Analiza comportamentului intreprinderii si efectele asupra pietei si concurentilor.

O pozitie dominantd mereu se referd la o piatd relevantd a produsului sau o piata
geografica relevanta.

Legea Concurentei Republicii Moldova defineste piata relevantd a produsului data de
»piatd a produselor considerate de consumatori ca interschimbabile sau substituibile datorita
utilizarii date acestora, datorita caracteristicilor fizice, functionale si pretului” Piata geografica
reprezentand ,,zona in care Intreprinderile sunt implicate in oferta sau cererea de pe piata relevanta
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a produsului, in care conditiile de concurenta sunt suficient de omogene si care poate fi deosebita
de zonele geografice invecinate prin conditii de concurenta ce difera in mod apreciabil”[2].

Prin urmare, constatarea unui abuz de pozitie dominantd implicd analiza detaliata a
efectelor, presupusului comportament abuziv, care are cateva etape succesive, ce vizeaza
prezenta elementelor distincte ale practicilor abuzive.

La etapa initiald a analizei pentru stabilirea pozitiei dominante pe piatd este primordiala
delimitarea pietei relevante, in baza careia se va efectua evaluarea ulterioara. Pozitia
dominantd nu poate fi stabilitd individual (dupa un singur criteriu), fiind necesara delimitarea
pietei relevante a produsului si a pietei geografice relevante.

Definirea pietei este un factor important pentru identificarea si de stabilire a hotarelor in
care se desfdsoard concurenta intre entitatile economice, presupune stabilirea tuturor
concurentilor pentru o ulterioara analiza a efectelor.

Dupa cum a mai fost mentionat, detinerea pozitiei dominante nu este o actiune ilegala si
prin urmare, nu este interzisa de lege. Pozitia dominanta poate fi datd de avantajele tehnologice
ale companiei, de gradul de inovare, de unicitatea produsului/serviciului oferit, de eficienta
superioara sau de faptul ca au patruns primii pe piatd datd. Luand in considerare toti factorii
care stimuleazd pozitia dominanta, este de mentionat faptul cd aceasta poate avea si efecte
benefice asupra dezvoltarii pietei si asupra tuturor actorilor de pe piata relevanta. Prin urmare,
pentru a determina dacad o entitate ce detine o pozitie dominantd are impact negativ asupra
pietei trebuie demonstrat comportamentul abuziv al acesteia si efectele negative ale acestui
comportament.

Evaluarea conformitatii unei practici de afaceri cu politica concurentiala privind
intreprinderile dominante presupune existentei unui set de conditii care includ:

- Determinarea pozitie dominante a unei entitati;

- Entitatea a facut abuz de pozitia sa;

- Comportamentul abuziv poate afecta mediul concurential si poate influenta negativ
bunastarea consumatorilor.

Pentru determinarea comportamentelor abuzive este foarte important sa se delimiteze
corect piata relevantd, deoarece aceasta are un impact considerabil in evaluarea puterii de piata,
si ar putea avea rezultate eronate in cazul determinarii incorecte. Principalii indicatori utilizati
pentru determinarea puterii de piatd si efectele acesteia asupra pietei sunt cota de piata sau
cifra de afaceri a entitatii economice sau a grupului de entitati.

Detinerea unei cote de piatda mari, nu implicd neapdrat faptul ca Intreprinderea
beneficiaza de o pozitie dominanta. Determinarea cotei de piatd implicd analiza mai multor
parametri care variaza in functie de sector si de natura cazurilor investigate si de complexitatea
pietei relevante. Stabilirea unui prag sau a unei cifre exacte care ar defini pozitia dominanta,
in contextul mediului economic dinamic este practic imposibila, fapt ce poate fi observat si
din experienta internationald, cota de piata considerata la evaluarea unei pozitii dominante
variaza de la 25% la 50%, in dependenta de tara si numarul entitatilor implicate. Oricum o cota
mare de piata a unei entitati ar indica posibilitatea limitata a consumatorilor/cumparatorilor de
a alege alti ofertanti.

Un alt factor important in analiza pozitiei dominante este miarimea si importanta
concurentilor, prin urmare cotele mari de piata trebuie sa fie analizate in comparatie cu pozitia
concurentilor principali. Cu cat mai mici sunt cotele de piata ale concurentilor cu atat mai mare
este probabilitatea ca entitatea cu cota de piatd mai mare sa detina o pozitie dominanta pe piata.
Dependenta consumatorilor de intreprinderea datd la fel, are un rol important in evaluarea
pozitiei dominante, precum si evaluarea barierelor la intrarea si la iesirea de pe piata.

Pozitia dominantd a unei entitati poate fi permanenta sau temporard un exemplu ar fi
cazul din sectorul TIC sau entitatile cu un grad inalt de inovare. Pozitia dominantd temporara
a acestora poate fi datd de avantajul comparativ si tehnologic care dispare odata ce alti
consumatori obtin accesul la aceste informatii si/ sau tehnologii.
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Puterea de negociere a cumparatorului afecteaza, in mod indirect pretul produsului si
cantitatea vandutd, prin urmare, cumparatorul fiind capabil sd influenteze pozitia pe piatd a
entitdtii vizate. Si 1n cele din urma, structura si marimea pietei nu sunt mai putin importante
pentru determinarea pozitiei dominante.

Pozitia dominanta a unei entitati pe o piatd relevanta, nu implica neaparat si abuzul de
pozitie dominanta. O intreprindere dominanta abuzeaza de puterea sa in cazul in care aceasta,
direct sau indirect, impune conditii discriminatorii de tranzactionare $i prin urmare poate
distorsiona, limita sau chiar elimina concurentii.

Printre practicile abuzive, care se intalnesc cel mai des in practica, si care sunt interzise
prin lege se numara:

Preturile de ruinare

Preturile excesive.

Refuzul de furnizare

Limitarea ofertei -

Bariere la intrarea pe piata

Preturi inechitabile de vinzare

Aplicarea conditii inegale la prestatii echivalente

Conditionarea incheierii contractelor de acceptare a unor prestatii suplimentare
Ruperea neintemeiata /nejustificate a unei relatii contractuale stabilite

In functie de caracterul lor practicile abuzive sunt divizate in practici de exploatare si
practici de excludere. Practicile de exploatare contribuie direct la majorarea profiturilor firmei
dominante prin majorarea preturilor, pe cand practicile de excludere contribuie indirect la
cresterea profiturilor. In acest context trebuie de mentionat faptul ca testele care sunt aplicate
tipurilor de comportamente de excludere nu pot fi potrivite si comportamentelor de exploatare.

Efectele economico-financiare ale abuzului de pozitie dominantd asupra entitatilor
economice

Daca ne referim la principalele categorii de daune care provin din aplicarea practicilor
abuzive de excludere, pot fi distinse patru categorii principale in dependentd de elementele
afectate. Aceste efecte pot fi clasificate in:

1. Cheltuieli actuale (Pierderi actuale)— reprezinta o proportie mica din cheltuielile care
parvin din comportamentele abuzive de excludere, cel putin in comparatie cu profiturile
car au fost pierdute. Este specific pentru cazurile cand un concurent a fost impiedicat sa
intre pe piata relativ profitabild sau a fost eliminat fortat de pe piata, in orice caz
intreprinderea afectatd suportd pierderi in forma profitului ratat. Este evident cd in
asemenea context trebuie luate in considerare doar investitiile si costurile irecuperabile,
cheltuielile care pot fi recuperate sau pot fi utilizate pentru a genera profit din alte
activitdti, nu se iau in considerare. Aditional, daca la cheltuielile suportate se vor adduga
si investitiile si presupusele profituri atunci valoarea daunelor va vi mult mai
semnificativa.

2. Pierderea Profiturilor — pierderea profiturilor repezita o parte considerabilda din
valoarea daunelor suportate din cauza comportamentului de excludere. Se ia in
considerare nu doar venitul actual dar si cel potentiale care ar fi fost realizabil in
contextul concurential ,,normal”

3. Pierderea Sansei — O intreprindere vizatd, pe langd profituri ar mai putea rata si
numeroase oportunititi de afacere, fiind limitatd in accesul la informatii, cunostinte,
tehnologii, calificari si evident resurse financiare (din cauza pierderilor de profit), care
I-ar fi permis intreprinderii sa patrunda pe noi piete de desfacere, sau sa ocupe nise noi
pe piata existenta

4. Pierderea Reputatiei — Se intampla foarte rar, ca deteriorarea reputatiei sa fie
consideratd un efect al comportamentului de excludere, insa de cele mai dese ori aceasta
componentd pare a fi cea mai importantd parte afectatd, mai ales in cazurile cand
intreprinderea este eliminata de pe piata unde aceasta a castigat o reputatie buna.
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Prin intermediul practicilor abuzive este diminuata presiunea concurentiald din partea
actualilor sau potentialilor concurenti. Practicile cum ar fi preturile de ruinare, preturile
excesive, disconturile si rabaturile retroactive, refuzul de a coopera, sau cooperarea exclusiva
sunt orientate spre diminuarea competitivitatii rivalilor cu scopul de consolidare a pozitiei pe
piata a entitdtii dominante. Cum a fost comportament poate fi considerat abuziv daca pot fi
demonstrate efectele economice si financiare asupra concurentilor sau/si asupra
consumatorilor cum ar fi majorarea cotei de piata a firmei dominante, cresterea profiturilor pe
baza consumatorilor (majorarea preturilor) sau a elimindrii concurentilor.

In cazul comportamentelor de exploatare, se urmireste o majorarea considerabild a
preturilor urmatd de o diminuare a cantitatii produselor oferite, comparativ cu cazul unei
concurente efective, prin urmare ineficienta alocatvd care rezultd se poate exprima prin
diminuarea profiturilor pentru intreprinderile concurente sau diminuarea utilitatii pentru
consumatori. Are loc transferul castigului de la cumparator la firma dominanta.

Este necesar de mentionat cd, pe cand alte practici anticoncurentiale afecteaza negativ
doar clientii si consumatorii finali prin majorarea preturilor, diminuarea cantitatii oferite si a
calitatii, practicile abuzive ar putea, cel putin pe termen scurt, sa aiba si efecte pozitive pentru
cumpadrdtori. Spre exemplu in cazul preturilor de ruinare, in prima fazd de implementare,
datoritd diminudrii considerabile a preturilor de catre entitatea dominantd in detrimentul
concurentilor sai. In schimb, odata cu eliminarea concurentilor principali de pe piata, entitatea
dominantd nu va rata sansa de a-si recupera profiturile sacrificate prin impunerea preturilor
superioare celor de pana la aplicarea preturilor de ruinare, si prin urmare daunele aduse
cumparatorilor si consumatorilor finali vor fi simtite considerabil. Efectele practicilor abuzive
pot fi diferite de la o etapa a implementarii la alta, impovarand atat estimarea efectelor pozitive
cat si a celor negative.

Existd numeroase tehnici si strategii comerciale care pot fi clasificate drept abuzive, insa
acestea pot avea efecte pozitive asupra concurentilor. Un exemplu ar fi legarea (cuplarea) mai
multor produse, la vanzarea legata cumparatorul suportand costuri reduse, in cazul unui
furnizor ce practica o tactica de legare putem spune ca intreprinderile pe care le aprovizioneaza
ar avea doar de castigat datorita economiilor pe care reusesc sd le facd, si datorita alocarii
eficiente a resurselor in cazul in care toate produsele legate sunt necesare procesului de
productie sau nu implica costuri nejustificate pentru cumparator. Daunele provocate de
comportamentele abuzive sunt mai dificil de depistat, acestea nu exteriorizeaza
comportamente strict anticompetitive dar si efecte care stimuleaza cresterea eficientei, care de
fapt, stimuleaza concurenta. Aditional, diferite categorii de actori pe piatd, pot fi afectati in
mod si in masura diferitd. Spre exemplu, in conditiile discrimindrii de pret, cumparatorii cu
cerere elasticd vor avea de castigat odatd ce vor plati un pret mai scazut, insd ulterior
cumparatorii cu o cerere inelastica sau mai putin elasticd se vor suporta cheltuieli majore in
comparatie cu nivelul normal de preturi. Oricum, si in acest caz, efectul net trebuie calculat
corect, acesta poate fi chiar si pozitiv, intreprinderile cumpdrdtoare reusind sia reduca
cheltuielile si sd aloce mai eficient resursele financiare.

Tn cazul comportamentelor abuzive de excludere, comportamentul firmei dominante are
un caracter instabil si are tendinta de a se modifica in timp. In cazul aplicarii preturilor de
ruinare, rivalitatea poate fi foarte intensad pana la excluderea concurentilor de pe piatd. Unele
practici anticompetitive ar putea cauza schimbari permanente in structura pietei si in unele
cazuri daunele pot fi chiar ireparabile, dar exista si situatii in care interventia autoritatilor de
resort reuseste sa previna distorsionare concurente sau sa restabileasca un mediu concurential
mult mai eficient decat pand aplicarea comportamentului abuziv.

Necatand la diversitatea formelor pe care le poate imbraca un comportament abuziv,
scopul si efectele acestora sunt in mare parte similare. Ar putea fi afectatd eficienta
concurentilor existenti pe piatd ceea ce ar insemna suportarea cheltuielilor suplimentare si
suportarea pierderilor, sau ar putea fi limitata intrarea concurentilor potentiali. Cumparatorii
pe piata (fie consumatorii finali, producdtorii din aval sau distribuitorii) ar putea fi afectati
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daca comportamentul de excludere ar cauza majorarea preturilor si reducerea posibilitatii de a
alege, sau o eventuald reducere a calitatii.

In urma practicilor abuzive, partile afectate rezultd a fi cumparitorii directi si indirecti
la fel ca si furnizorii directi si indirecti dar si producatorii de produse complementare si
cumpadrdtorii produselor substituieste (concurentii), evident cd sunt afectati si consumatorii
finali actuali si cei potentiali., cat si intreprinderile de pe pietele conexe . Dupa cum a fost
mentionat anterior, in conditiile discriminarii de pret, diferite categorii de consumatori pot fi
afectati in mod si in masura diferita.

Daca ne referim la efectele asupra concurentilor, acestia cel mai probabil vor fi fortati sa
pardseascd piata, si daunele vor fi exprimate atat de cheltuielile actuale cat si de pierderea
profitului actual si potential. Vorbind de concurenti ne referim nu doar la concurentii existenti
ci si la cei potentiali a caror intrare pe piatd nu a fost posibild din cauza abuzului comis.
Majorarea costurilor sau reducerea veniturilor vor duce la diminuarea profiturilor si majorarea
cheltuielilor suportate si evident vor rezulta in diminuarea profiturilor.

Tn cazul practicilor abuzive, marea parte a daunelor este suportata de concurentii firmei
dominante, care eventual face abuz de dominanta sa. Acesta, spre exemplu, ar fi cazul schemei
de rabaturi retroactive sau in cazul preturilor de ruinare care au un impact direct asupra
veniturilor concurentilor. Ulterior diminuarea profiturilor intreprinderilor vizate ar afecta si
veniturile furnizorilor care-si vor diminua cantitatea vanduta, riscand si ei la randul lor, sa
inregistreze pierderi. Dacd comportamentul abuziv parvine de la o intreprindere integrata
vertical, un efect similar I-ar putea avea refuzul neintemeiat de a contracta, care are un efect
de majorarea a preturilor rivalilor, dacd vine vorba de un furnizor de materie prima sau
componente care sunt utilizate in procesul de producere a altor intreprinderi. Aditional ar putea
avea de suferit si potentialii concurenti (mai eficienti), care din cauza comportamentelor
abuzive intdmpinad bariere la intrarea pe piata vizata.

Cumparatorii directi care pot fi si vanzatori intermediari, producatori, distribuitori sau
comercianti. Masura in care clientii directi ai entitdtii care aplicd un comportament abuziv
depinde de faptul dacad prin entitatile afectate au fost transferate efecte negative si asupra
clientilor in aval, si daca clientii au inregistrat pierderi pe piatd in aval datoritd majorarii
preturilor pe piata in amonte.

Cumparatorii indirecti care pot fi vanzatorii intermediari (producatori, distribuitori,
comercianti) reprezinta totalitatea clientilor care cumpara bunuri si servicii de la un furnizor
care se afld pe piata afectatd din aval. Acestia sunt de obicei afectati de majorarea excesiva a
preturilor, deoarece efectele nu sunt absorbite de furnizor ci mai degraba, sunt transferate piata
in aval, intreprinderile situate la cel mai jos nivel al ierarhiei pietei fiind afectate cel mai tare,
la fel ca si consumatorii finali.

Consumatorii finali procura direct sau indirect de la intreprinderea care abuzeaza de
dominantd ar putea suporta direct efectele suprapretului si prin urmare vor simti amplificat
daunele cauzate. In cazul cand acestia procura indirect, misura in care acestia vor resimti
efectele majorarii de pret ar putea fi atenuatd de nivele anterioare ale lantului de distributie sau
din contra ar putea fi amplificate in dependenta de volumul pierderilor pe care le-au suportat
intreprinderile ofertante si de dorinta acestora de a-si recupera pierderile intr-o perioada scurta
de timp.

Pe langad cele mentionate, In conditiile majorarii preturilor clientii ar putea diminua
volumul produselor/serviciilor procurate si s-ar putea orienta la produse substituiente care nu
au fost afectate de majorarea preturilor. Aceastd diminuare a volumului de vanzari poate fi
comparata cu valoarea pierderilor estimata din partea cumparatorilor potentiali, insd este mult
mai usor de definit actualii cumparatori decat identificarea celor potentiali.

Cumparatorii potentiali reprezintd acel segment de piatd care ar fi achizitionat
bunuri/servici direct sau indirect de la entitatea care aplica un comportament abuziv, daca acest
comportament nu ar fi avut loc. Acestia reprezintd clientii care ar fi procurat de la
intreprinderea in cauza, insd datorita suprapretului acestia sunt fortati sa aleaga alti ofertanti.
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Desi marea parte a daunelor sunt suportate de concurentii firmei dominante, cumparatorii
acesteia au si ei de suferit din cauza majorarii de pret, diminudrii cantitatii oferite, calitatii
reduse si a nivelului de inovare scazut.

In urma comportamentelor abuzive au de suferit chiar si furnizorii entitatilor afectate,
fapt ce se explica prin diminuarea volumului de productie si evident scaderea volumului de
materie primd sau componente necesare pentru procesul de producere, datoritd diminudrii
volumului de vanzari si a profitului.

Este de mentionat faptul cd nu doar intreprinderile de pe piata relevanta sunt afectate de
comportamentele abuzive a unei intreprinderi dominante, dar si intreprinderile de pe pietele
conexe au de suferit. Aici ne referim In mare parte la producdtori de produse complementare,
cererea, acestor produse, pe piata va fi in descrestere odatd ce va descreste cererea pentru
produsul principal, fapt ce va afecta negativ situatia financiard a actorilor de pe piata
produselor complimentare.

Daca comportamentul abuziv a fost stopat pana la propagarea efectelor negative asupra
concurentilor si s-a reusit mentinerea unui mediu concurential efectiv, daunele pot fi limitate
sau chiar se pot opri la prima etapa unde sunt externalizare doar cu efectele pozitive, acest
lucru insa depinde de faptul daca practica abuziva implica sacrificarea profitului, fapt ce ar
avea efecte negative majore asupra resurselor financiare ale entitatii care abuzeaza.

Data fiind importanta unui mediu concurential eficient pentru dezvoltarea economica a
unui stat si efectele comportamentelor anticoncurentiale asupra stabilitétii pietei, mentinerea
sau asigurarea unui mediu concurential eficient trebuie sa fie o prioritate pentru autoritatile de
resort, care trebuie s actioneze in vederea minimizarii efectelor negative si sd asigure
restabilirea mediului concurential.
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